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Ragamsal Marketing

Sirkatlarin axtardigi Digital Marketing Specialist olun.

Bir cox insan Digital Marketing = SMM hesab edir.
Amma sirkatlar asagidaki bacariqlari axtarir:
X Toakca post paylasmaq

v Meta Ads
v/ Google Ads
v SEO

v/ Analytics
v Al

v/ Performance Marketing

Bu programdan sonra hansi vazifalards
islaya bilarsiniz?
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TAHSIL V3 IS TACRUBASI

IR ARADA %

Biz Matrix Academy olaraq talabalara real is tacrubasi
gazandirmaq ug¢un banklar, 6zal ve dovilst qurumilari,

agentliklarle amakdaslig edirik. (; ;|

Talabalarimiz real layihalar Gzarinda ¢alisarag dyrandiklaerini praktiki tatbiq edirlar.
Eyni zamanda, Matrixda tahsil alan ve performansina gora faerglanan butdn tala-
balarimiz bir cox sirkatlarle amakdaslidimiz asasinda arsaya galan daxili tacriba
programlarina qosulmag imkani alda edir.

TADRIS PERIODU 3RZIND3 MATRIX T3L8BaSI

ASAGIDAKI KARYERA D3STAKLIRIND3N
OD3NISSIZ SAKILD YARARLANIR:
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Matrix Academy Mazunlarinin
90%-i aparici sirkatlards islayir.
Tadrisi bitiraon mazunlarin ¢calisdigi
sirkatlor :
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Ragamsal Marketing
syllabus | 6 ay

AY 1| Marketinqgin 9saslari va Biznes Strategiyasi

Bu modul marketingin asas prinsiplarini, bazar analizini ve gucli
brend strategiyasinin qurulmasini shats edir.

Oyranacayiniz mévzular:

Marketingin asaslari, biznes dusuncasi voe muasir marketing
yanasmalari (4P, Marketing Funnel, AIDA modeli)

Bazar arasdirmasi metodlari, analiz alatleri va global bazar trendlarinin
tahlili

Raqib analizi, bazar moévgelandirmasi (Positioning), STP modeli ve
farglanma strategiyalarinin hazirlanmasi

Bazar ve ragabat muhitinin analiz edilmasi, bazarda imkanlarin
muayyanlasdirilmasi

Hadaf auditoriyanin muayyan edilmasi, mustari psixologiyasi,
Customer Journey, Value Proposition ve Offer Strategiyasinin
hazirlanmasi

Brend strategiyasinin qurulmasi, Brand Name secimi, Brand Identity
voe Brand Story hazirlanmasi

Ugurlu yerli va beynalxalg brendlarin marketing strategiyalarinin Case
Study analizi

Praktiki layiha: secilmis biznes ucUn marketing strategiyasinin
hazirlanmasi
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AY 2 | Marketingda Sini intellekt vo Google Ads

Bu modul sini intellektdan marketinqds istifadani va Google Ads
platformasinda pesakar reklam kampaniyalarinin hazirlanmasini
ahata edir.

Oyranacayiniz mévzular

Suni intellekt alstlari ile tanisliq ve onlarin marketing proseslarinda
totbiqi

Prompt Engineering prinsiplari va Al vasitasile effektiv marketing
matnlarinin (Copywriting) hazirlanmasi

Al alatlerindan istifada edarak premium vizuallarin ve reklam
kreativlerinin hazirlanmasi

Google Ads ekosistemi, kampaniya novleri ve reklam strategiyalarinin
planlasdiriimasi

Google Trends va Keyword Planner vasitasils bazar, raqgib ve acar s6z
analizinin aparilmasi

Google Ads hesabinin yaradilmasi ve dUzgun hesab strukturunun
gurulmasi

Search Campaign strukturu, Search Intent yanasmasi ve acar s6z
strategiyasinin hazirlanmasi

Reklam gruplarinin (Ad Groups) yaradilmasi va effektiv reklam
matnlarinin hazirlanmasi

Ad Extensions istifadasi va reklam keyfiyyatinin artirilmasi

Bidding strategiyalarinin secilmasi va kampaniyalarin
optimallasdirilmasi

Google Ads Targeting metodlari ve auditoriya strategiyalarinin
gurulmasi

Display Ads ile Brand Awareness kampaniyalarinin hazirlanmasi
YouTube Ads reklam formatlari va video kampaniyalarinin qurulmasi
Google App Campaign (UAC) ve mobil tatbiglar dcun reklam
strategiyalari

O —




(3O MATRIX

AY 3 | Performans Marketinqgi vo Analitika

Bu modul reklam naticalsrinin élciilmssi, analizi ve data asasli
optimallasdirma bacariqlarini inkisaf etdirir.

Oyranacayiniz mévzular

Google Tag Manager interfeysi, Tag va Trigger mantiqi ile isloma
Conversion Tracking sisteminin qurulmasi ve istifadaci davranisinin
izlanmasi

Remarketing strategiyalarinin hazirlanmasi ve auditoriyalarin
yenidan hadafloanmasi

Google Analytics 4 (CA4) platformasinda istifadaci davranisinin analiz
edilmasi

Google Ads ve Google Analytics inteqgrasiyasil

Performance Marketing KPI-lari va asas metriklarin (CTR, CPC, CPA,
ROAS) olculmasi

Data-Driven Marketing yanasmasi ils reklam naticalarinin
giymeatlandirilmasi

A/B Testlarinin aparilmasi ve reklam budcasinin optimallasdiriimasi
Performance Max (PMax) kampaniyalarinin qurulmasi va Al asasli
optimizasiya

Demand Gen kampaniyalarinin hazirlanmasi ve taleb yaratma
strategiyalari

Looker Studio vasitasile pesakar hesabatlarin hazirlanmasi

Google PageSpeed analizi ve performans gostaricilarinin
giymeatlandirilmasi
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¢ AY 4 | Real Biznes Layihsasi

Bu modul alda olunan biliklarin real biznes nimunalari GUzarinda
totbiq edilmasina yonalib.

Oyranacayiniz mévzular

Real biznes Ucun marketing strategiyasinin hazirlanmasi ve
planlasdiriimasi

Google Ads kampaniyalarinin gurulmasi ve Launch prosesinin
idara olunmasi

Reklam naticsalarinin Data asasinda optimallasdirilmasi va
performansin artirilmasi

Scaling strategiyalarinin tatbiqgi ve reklam budcasinin ssmarali
idars olunmasi

Kampaniya naticalarinin tahlili ve data asasli gararvermsa
Reklam kampaniyalarinin auditinin aparilmasi ve problemlarin
muayyanlasdirilmasi

Strategiyanin yenilanmasi va inkisaf planinin hazirlanmasi
Hazirlanmis marketing kampaniyasinin tagdimati va
giymatlandirilmasi
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AY 5 | Meta Advertising

® o : O
 Bu modul Meta reklam ekosisteminin pesakar saviyyada
éyranilmasini shata edir. istirak¢ilar Facebook va Instagram reklam
kampaniyalarinin planlasdirilmasi, qurulmasi, idara edilmasi va
optimallasdiriimasini praktiki sakilda 6yranacaklar. Modulun sonunda
isa LinkedIn Ads va TikTok Ads platformalarinin asas imkanlari ila qisa
tanishq kegirilacak.

Oyranacayiniz mévzular

Meta Business Manager va Business Suite hesablarinin yaradilmasi,
Business Portfolio qurulusu va reklam hesablarinin dizgun
konfigurasiyasi

Meta Ads Manager interfeysi, Campaign, Ad Set va Ad Level strukturu,
reklam maqgsadlarinin (Campaign Objectives) duzgun secilmasi vo
kampaniya planlasdiriimasi

Facebook va Instagram reklam kampaniyalarinin gurulmasi, kampaniya
novleri, budcanin planlasdirilmasi ve effektiv kampaniya strukturunun
hazirlanmasi

Hadaf auditoriyanin yaradilmasi va tahlili, demoqrafik, maraq (Interest),
davranis (Behavior) ve yerlesma (Location) Uzra Targeting strategiyalari
Reklam kreativlerinin hazirlanmasi, vizual va video formatlarinin
secilmasi, reklam matnlarinin yazilmasi, Call-to-Action elementlari va
Placement strategiyalari

Meta Pixel va Conversion Tracking asaslari, Conversion API haqqginda giris
Remarketing ve Custom Audience, Lookalike Audience strategiyalari
A/B Testing metodlari ve reklam kampaniyalarinin optimallasdiriimasi
Reklam performansinin tahlili: Reach, Impressions, CTR, CPC, CPM, CPA,
ROAS ve Conversion metriklarinin analizi

MuUxtalif biznes maqgsadlarine uygun Meta reklam strategiyasinin
hazirlanmasi va real kampaniyalar Uzarinda praktiki tatbig

LinkedIn Ads platformasina giris va B2B reklam imkanlarina gisa baxis
TikTok Ads platformasina giris ve asas reklam formatlari ils tanislig
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AY 6 | SEO Strategiyasi va Organik Trafikin Artirilmasi

Bu modul vebsaytlarin Google axtaris naticalarinda daha yuksak
movgeda goérinmasi Ugln tatbiq olunan SEO strategiyalarini shata
edir. istirakgilar texniki SEO, kontent optimizasiyasi, lokal SEO va ®
analitika alatlerindan istifada etmakla Uzvi (organic) trafikin artiriimasi
uzra praktik biliklar alda edacaklar.

Oyranacayiniz mévzular

SEO-nun asaslari, Google axtaris sisteminin islema prinsipi, axtaris
algoritmlari vea SEO ndvleri (On-Page, Off-Page va Technical SEO) ile
tanislig

Keyword Research (Acar séz arasdirilmasi), istifadaci axtaris niyyatinin
(Search Intent) muayyanlasdiriimasi, SERP (Search Engine Results Page)
analizinin aparilmasi ve SEO analiz alatlarindan istifada

Technical SEO asaslari, saytin kod strukturunun SEO baximindan
giymeatlandirilmasi, texniki problemlarin muayysanlasdirilmasi va
optimallasdirilmasi

Crawl Budget prinsipi, Redirect-larin dizgun idara olunmasi, Google
Search Console ila saytin monitoringi, indekslama prosesinin izlanilmasi va
texniki sehvlarin analizi

SEO yonumlu kontentin hazirlanmasi, kontent optimizasiyasi, acar
sozlardan duzgun istifada ve Google-un EEAT (Experience, Expertise,
Authoritativeness, Trustworthiness) prinsiplarine uygun mazmun
strategiyasinin qurulmasi

Off-Page SEO strategiyalari, saytin nufuzunun (Domain Authority)
artirilmasi, xarici optimizasiya yanasmalari ve axtaris naticalarinda
etibarlihgin guclendirilmasi

Local SEO strategiyasli, Google Business Profile hesabinin yaradilmasi va
optimallasdirilmasi, lokal axtaris naticalaerinds gérunurldgun artirilmasi
Real vebsayt Uzsrinda SEO auditi, Google Analytics vasitasile SEO
naticalarinin tahlili, trafik ve istifadaci davranisinin giymatlandirilmasi, ®
hamcinin YouTube SEO prinsiplari ile video mazmununun axtaris
naticalari ucUn optimallasdiriimasi
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SONIN UCUN 3SL
NETWORKINQ
MUHITI YARATMISIO

Muxtalif sahalarin pesakarlarinin tacribalarini bélGsdlyG
seminarlarimiz, online vebinarlar, qisa ve ya uzunmuaddatli
vorksoplar, ekskursiyalarimiz va daha goxu tadris muddatini
daha aktiv ve maragl kegmasina sarait yaradir.

HAFTAICI OYRANIRIK,
HIFTISONU

o y'lanirik
Matrixda talaba olmaq dogma bir ailaya Gzv olmag-
dir. Magsadimiz yalniz yeni malumatlar dyratmak

deyil, eyni zamanda saxsi inkisafinizi dastaklamak-
dir.

Samimi, yeniliklara va aylancays daim agiq olan
komandamizla maraqli sayahatlar, tabist saferlari,
adrenalinli oyunlar, bayram sanliklari va daha ¢oxu
networkinginizi inkisaf etdirarak xatiranize maragl
anlar gatir.



Galacayinizi bu gundan qurun!
Matrix-da baslayin ve karyera

yolunda inamli addimlar atin.

Q@ AF Mall 2-ci martabe
@@ www.matrixacademy.edu.az

matrixacademy.az

. 050-725-20-26
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